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Áherslur taka 
mið af stefnu

Þingsályktun um 
nýfjárfestingu 2015

Verkefni	sem	byggja	á	styrkleikum	
Íslands	og	sérstöðu
Auka	fjölbreytni	og	afleidda	innlenda	
starfsemi
Ýta undir	vöxt	alþjóðlega	
samkeppnishæfs	þekkingariðnaðar
Beita	nýjustu	og	bestu	fáanlegu	tækni	
og	umhverfisviðmiðum
Skapa	innlendan	virðisauka	og	
margföldunaráhrif
Skili	sem	mestum	virðisauka	og	innleiði	
nýja	þekkingu



Fylgst með þróun greinarinnar
Skýrsla PKF 2013 um uppbyggingu
Stefnumótun og framtíðarsýn
að skýrast

Ferðaþjónusta og erlendar fjárfestingar
Tímabært að hefja aðgerðir
Fjöldi fyrirspurna
Verkefni farin af stað
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Fjöldi fyrirspurna 
Verkefni í vinnslu Erlendar	fyrirspurnir

Metnaðarfull	íslensk	verkefni	í	leit	
að	fjármagni/samstarfsaðilum

Stórt	erlent	afþreyingarverkefni
Marriott	Edition	við	Hörpu
Carpenter &	Company	byggir



Þarfir ferðaþjónustunnar og
áfangastaðarins Íslands

Sjálfbærni
Gæði	umfram	magn
Í	takt	við	umhverfi	og	samfélag



Háfar

Seglar

Gæluverkefni

Fjöldi	ferðamanna	á	svæðinu	forsenda
Sjá	tækifæri	í	hlutdeild	af	markaðnum

Skapa	áfangastað	í	sjálfu	sér
Staðurinn	sjálfur	eða	framboð	þjónustu

Hrifning	af	Íslandi	er	drifkrafturinn
Tilbúin	í	áhættu og	samstarf



Háfar
Alþjóðlegar	keðjur	/	vörumerki	í	gistingu
Fjárfestar	í	hótelbyggingum
Áherslan	enn	á	sérstöku	vörumerkin	–
„boutique“	stílinn
Hvernig	fellur	þessi	þróun	að	
áfangastaðnum	Íslandi?



Seglar

Gjarnan	tengt	spa og	wellness
Náttúrufegurð,	jarðvarmi
Upplifanir	og	afþreying	í	nágrenni
Sterk	tenging	við	hið	staðbundna



Gæluverkefni

Áhugi	í	kjölfar	Íslandsferða
Þekking	á	rekstri/fjárfestingum
Fjöldi	gesta/arðsemi	ekki	drifkrafturinn
Til	í	ótroðnar	slóðir
Elta	drauminn
Til	í	samstarf
Mikil þörf	fyrir	samstarf	við	
atvinnuþróunarfélög



Lífsglaði heimsborgarinn
The Fun-loving Globetrotter

Sjálfstæði landkönnuðurinn
The Independent Explorer

Makindalegi menningarvitinn
The Cultural Comfort Seeker

Samhengi við markhópa Íslands?



Næstu skref – aukin samvinna
Hafa áhrif á þróunina
Hafa frumkvæði
Þétt samstarf við svæði
Skilgreina þarfir og tækifæri

Leiðir til að nálgast fjárfesta
Leiðir til að nálgast rekstraraðila
Leiðir til að nálgast ráðgjafa
Áhuginn er til staðar núna





SAMSTARF EYKUR SLAGKRAFT!


